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Missao do Akatu

Contribuir para a transicao acelerada na
direcao de estilos sustentaveis de vida,
Inspirados em uma sociedade do bem
estar e viabilizados por modelos
sustentaveis de producao e consumo,
visando ter a populacao brasileira
mobilizada para isso até o final de 2022.
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Apoiadores Estratégicos
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Apoiadores Mantenedores

G’Q% Brasil FAER CASTELL m GERDAU

G P‘S Kimberly-Clark
Global Portfolio ‘ Strategists Essencial para uma vida melhor

i PHILIPS TIM

Vocé, sem fronteiras.
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Apoiadores Master

Kraft Foods | Masisa | Rossi Residencial

Apoiadores Benemeéritos

Bunge | CPFL Energia | Grupo VR

Hospital Samaritano | Porto Seguro | P&G | Tribanco

Apoiadores Ouro

Alcoa | Dow | Ecobeneficios | Estapar Estacionamentos | Itautec
Multi Holding | NIVEA | Porto Seguro | Promon | RL Sistemas de Higiene
Televisdo Bahia

Apoiadores Prata

Cargill | Coelba | CPM Braxis  Mc Donall do6s

Mundo Verde | Unimed Amparo



O guadro de insustentabilidade
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Populacao e Consumo

1960 2010
3 bilhdes 7 bilhoes
de pessoas de pessoas
1960 2010
US$ 5 trilhdes US$ 32 trilhdes
Em 50 anos:
2,2 vezes mails pessoas € R

6 vezes mails consumo

Fonte: Relatério Estado do Mundo de 2010
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Insustentabilidade ambiental e
social

O mundo consome hoje 50%
mais em recursos naturais
renovaveis do que a Terra e

capaz de regenerar

Quando apenas
16% da humanidade
(1 bilhao de pessoas)

é responsavel por
/8% de todo o consumo




InSustentabilidade
Uso de Recursos Naturais
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Capacidade do Planeta em se

= Jso pela humanidade dos — : _
regenerar (Biocapacidade)

Recursos Naturais do Planeta

Fonte: Relatério Planeta Vivo Z8MWFO World Wildlife Foundation
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Com o mesmo modelo de producao
e consumo, se todos os habitantes
do planeta consumirem
como o0s habitantes mais ricos de hoje,
cinco planetas Terra nao serao suficientes...




150.000.000
de pessoas
por ano
entrando para a
nova classe média

mais 3 bilhoes em 20 anos

serao necessarios 4 planetas para
SUprir esse consumo
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Consumo consciente para um futuro sustentavel.



Quem autoriza essa situacao de
Insustentabilidade?

(que afeta a toda a humanidade)
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Queminaut oourm«@Wo consegue
essa situacao € a sociedade em geral

Governos

.
Consumidores

+
Empresarios e executivos de empresas

+
Investidores nas empresas

+
Sociedade civil organizada
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Quem € a sociedade em geral?

Em uma sociedade cada vez mais

transparente e interconectada
ha uma convergéncia dos diversos papeis
exercidos pelas pessoas
(consumidor, executivo, investidor, eleitor,
membro de uma familia)

em um unico papel: o de pessoa - cidadao
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Ficam cada vez mais expostas as diferencas de
comportamento das pessoas na suas praticas
coti di anas em cada um do s

exercem na sociedade

A dissonancia decorrente das pessoas
expressarem, em seus comportamentos,
valores distintos em cada papel exercido na
sociedade e visto como falta de integridade:
uma forma de propaganda enganosa de S|
mesmo...
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Sociedade cada vez mais
transparente e interconectada:

cidadaos 2.0 no caminho de ser 3.0

Accesso a informacgOes de Mudancas no processo
fontes crescentemente » de formacéao de opiniao
diversas publica

AcOes ou omissoOes de qualquer pessoa ou empresa
sSao visiveis para todos
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Redes soclais digitais

Linked [[}).

iig myspace (111} Tube Sonico
Broadcast Yourself

“@®
flicki
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No caso particular das empresas:

acOes ou omissdes de qualquer empresa sao visiveis
para o consumidor e para todos os stakeholders

Os stakeholders passaram a ser os grande veiculos de
comunicacao

A reputacao de uma empresa
passa a depender
mais e mais do que é dito sobre ela pelos stakeholders
e pelas pessoas em geral
e menos e menos do gque ela fala sobre si propria



' : : ~lakatu
A partir de quais sentimentos se fala“f """""""""""""""""""""
Mudanca de paradigma do cidadao
do séeculo XXl

1. Percepgéo de que os » Incerteza sobre o habitat
recursos naturais ndo séo

Infinitos

2. Instabilidade e

mudancas constantes no Inseguranca pessoal

ambiente de trabalho

3. Reducgao do papel do estado Inseguranca quanto a

e balxa~competenC|a nasua - contar com o fies
operacao protetoro

— g
Y

Sentimento de incerteza sobre o futuro = inseguranca
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Cidadao no século XXI

Compreende que aquilo que acontece com as
outras pessoas pode acontecer com cada um

|

Percebe a interdependéncia entre tudo o que
acontece, o que o leva a se tornar solidario mesmo
gue por egoismo altruista

|

Busca solidariedade dagueles que tem poder
para proteger a sociedade e o meio ambiente
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Cidadao do século XXI

1 1

Cuidar da sociedade e do meio ambiente é
cuidar dos outros

: 1

cuidar da qualidade das relacoes

: 1

Quem tem mais poder?
Entre as 100 maiores economias, mais de 30 sao
as empresas, cada vez mais poderosas
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Sensibilidade do cidadao as questdes
soclals e ambientails:
sensibilidade ética

Significando
fazer ao outro
O gue se gostaria gue fosse feito a si
proprio



Os consumidores brasileiros tem
essa mesma sensibilidade ética?

Pesquisa Akatu 2012
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27% dos consumidores brasileiros tem e s

um nivel elevado de consciéncia

Isso significa que fazem
acoes de consumo

Perfil de assimilagdo do consumo consciente que beneficiam nao
(2006, 2010, 2012) somente a eles mesmos no

curto prazo,

mas também acdes que
beneficiam o coletivo no
médio e longo prazo

Conscientes

| Engajados

" Iniciantes

- Indiferentes

| Consumidor ético:
2006 2010 2012 faz aos outros
0O que gostaria
gue fosse feito a si proprio
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Pratica dos comportamentos mais
éticos ao longo do tempo: estavel

Adesao a 13 comportamentos indicadores de consumo consciente
agrupados por categoria

I 75
Economia
. = 66
média dos 4 comportamentos
) 62
) l 44

Planejamento

média dos 4 comportamentos = 40

e —
média dos 2 comportamentos

22006
comprssusamivel Sl @200
— 2012

Questado: Eu vou ler algumas frases e gostaria que vocé me dissesse se faz isto sempre, as vezes, raramente ou nunca.
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Mais da metade dos entrevistados (53%) acredita que
as empresas devem fazer mais que o estabelecido nas
leis para trazer beneficios a sociedade

As empresas sempre deveriam fazer
mais do que esta estabelecido nas 53%
leis buscando trazer mais
s s 5 59%
beneficios para a sociedade

As empresas deveriam cumprir
as leis e fazer algumas coisas a
mais se isso trouxer vantagens
para ela junto aos seus clientes

As empresas deveriam fazer
apenas o que esta
estabelecido nas leis

Nao tem problema se as empresas nao
fizerem tudo o que esta escrito nas
leis, pois é dificil cumprir todas as leis

. 2012
I 2010

Nado sabe

60 80 100

*Fonte: Pesquisa Akatu, 2012.



Entre as praticas consideradas mais importantes pelo
consumidor destacam-se as relacionadas a:

A Relacdes de trabalho

- trabalho infantil
- diversidade
- remuneracao
A Direitos humanos

- educacao
- saude
A Meio ambiente

- uso racional da agua
- reciclagem)

A Educacdo do consumidor quanto aos impactos sociais e
ambientais de seus habitos de consumo.
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Praticas essenciais de RSE, priorizacao cruzada a

Praticasde RSE:
ofazersemprée' x "prioridade”
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Responsabilidade pelo meio ambiente e problemas sociais akgtg
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I Aumento de 10 pontos

percentuais
dos que acreditam que
A empresas multinacionais
A e empresas brasileiras

I sdo
Amuito respons 8§\

A preservar o meio ambiente

A e por solucionar problemas
sociais.

Fonte: Pesquisa Akatu, 2012.



